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Branding?
Projekt ADRIA FOOD QUALITY

nzdravstvena ispravnost hrane

okvaliteta | standardi e
oproces certifikacije by

odiversifikacija —
Proizvodaci tipicnih proizvoda
Vlasnici agroturizma
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(Q‘)A Definicija branda
skup opipljivin i neopipljivin obiljezja nekog
proizvoda ili usluge.

Opipljivi elementi
nLogotip
okarakteristicnu boju
ooblik pakiranja
O....

Neopipljivi element

opodrazumijevaju niz asocijacija, vrijednosti i simbola
povezanih uz brand




| '%
csQA

Vazni elementi

jezik kojim govori

stavovi koje zauzima

vrijednosti koje afirmira

ono Sto drugi imaju reci 0 njemu

Bit branda je u osjecaju
koji on pobuduje u nama

o AUA.
a WALIO:




Bit branda

Vige nije ime ili logo !

To je ono sto o tom imenu misle, govore, kako ga
dozivljavaju, Sto 0 njemu osjecaju potrosaci,
okruzenje, zaposlenici u tvrtki viasnika marke,
poslovni partneri, investitori.

Brand je obecanje,
ono iza cega marka stoji,

m njezin identitet.




I, U nasem slu éaju brand je
skup opipljivih i neopipljivih obiljezja nekog

PROIZVODA
pr0|zvoda0| tipiCnih proizvoda
> & Lt .. agroturizmi

USLUGE
agroturizmi




. "pojedinacni” put

Proizvodac

a3 B

Karakteristike
proizvoda

1 B

TVORNICKA MARKA ili ROBNA

ARKA (brand)

IZRAVNO
JAMSTVO

SAMOZASTITA
NA TRZISTU

POTROSAC




... "zajednicki” put
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CSQ/.\ ‘ Skupina,prqi.;v_odaéa ‘
(pokrecl inicijativi))
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— Statut
logotip i .
registracija - Pravilnik o proizvodnji
Ziga (opis svih proizvodnijh faza, od sirovine do
prodaje)
KONTROLE I =
SANKCJE RADI ZAJEDNICKA
JAMSTVA I ZASTITA NA
ZASTITE TRZISTU
POTROSACA

POTROSAC




@_;_x Zasticen szak@ izvarnosti ili
\Q znake zemljopisnog podrijetia

starsko ekstra djeviCansko maslinovo ulje
starski prsut
starska kobasica

starska kosnica >

starski zlomprt ~

starska potrbusina

starski ov&ji sir ISTARSKI PRSUT

Meso istarskog goveda
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Ovlasteni proizvodaci
prsuta San Daniele




ZAJEDNICKI Z1G




Robna marka
Zagreba cke Zupanije




Robna marka
Zagreba cke Zupanije
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PDRTUGIZAC
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JAMSTVENI ZIG




VeroCuoip, @)

WOOLMARK

EXCELLENCE
IN WOOL




JAMSTVENI ZIGOVI

lzvorno B hrvatsko

Hrvatska kvaliteta




ISTRIAN QUALITY

ISTARSKA
MALVAZIJA




APARTMANSKI
SMJESTAJ




CERTIFIKACIJA TIPI CNOG
PROIZVODA
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" Standard

CSQA ima standard za certifikaciju

MINIMALNI ZAHTJEVI ZA CERTIFIKACIJU
“TIPICNIH / TERITORIJALNIH PROIZVODA’
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;@ Zajedni cke karakteristike

Preduvjet — zdravstvena ispravnost proizvoda

Mora postojati udruga, zajednica, organizacija
Kvaliteta i standardi

Proces certifikacije/kontrole

Zajednicka promidzba

Tradicija | povezanost s teritorijem = dodana
vrijednost




Zasto je uz tradiciju vazrzana |
kvaliteta

Domaci proizvod Cesto nije:

proizveden u registriranim
objektima

zdravstveno ispravan
kvalitetan
ujednacen
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> Agroturizmi

Na agroturizme se mogu primijeniti ista nacela

PROIZVODI
ZOI/ZOZP
Zajednicki zigovi
Jamstveni zigovi
Certifikacija proizvoda

USLUGE
Jamstveni zigovi
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tradizione

Trasparenza Jamstveni zig za agroturizme
_garanzia

Jamstveni zig za cijell h
turisticki sektor OSPITALITA ITALIANA
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Normirani elementi

Pristup

zgled u skladu s lokalnim kontekstom

Prijem/osoblje OSPITALITA ITALIANA
Zajednicki prostori
Prostorije za dorucak /restoran 45
Sobe/apartmani/kupaonice ZAHTJEVA
Vina i gastronomska ponuda

Informacije

Ponuda poljoprivredno prehrambenih proizvoda

10. Okolisna osvijestenost
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Dijelovi pravilnika: | ua |t'|‘Cl
1. Komunikacija NG |

garanzia

2. Upravljanje gospodarstvom
3. Odnos s lokalnim kontekstom

Ukupno 12 Zahtjeva GODISNJA CIJENA

2 46 obvezna 350 €
o 26 fakultativna




o Umjesto zaklju cka

Uvjet za uspjeh jest postojanje dobro organizirane
udruge proizvodaca tipicnih proizvoda / agroturistickih
objekata ili nekog drugog subjekta “lokalne zajednice”

koji Ce biti proaktivno ukljuCen u projekt
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Umjesto zaklju cka

Zasticena oznaka / brand / certifikat su tek
POCETAK a ne kraj zajednicke aktivnost

dodavanja vrijednosti proizvodu ili usluzi
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DODANE 4
DNOSTI




